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Policy for sponsring

Sammanfattning

Policyn ér ett stod till medarbetare som arbetar med eller 6verviger att arbeta
med sponsring, bade att ta emot och ge sponsring. Det dr ocksa en végledning
for dig som representerar en extern aktdr som vill sponsra eller bli sponsrad
av Botkyrka kommun.

All sponsring som vi i Botkyrka kommun engagerar oss i ska syfta till att
stirka Botkyrkas varumirke. En grundforutsittning for att sponsring ska
komma i fraga &r att den starker bilden av Botkyrka och vért varumérkeslofte
langt ifrdn lagom — en kontrastrik och kreativ motesplats.

Botkyrka kommuns modell innebér att sponsringen ska ge négot tillbaka till
alla inblandade och leda till ett resultat som kan métas mot fordefinierade
mal. Det dr viktigt att proportionen mellan sponsringsbelopp och motprestat-
ion dr rimlig. Vi strdvar efter en balans mellan exponering av Botkyrkas gra-
fiska profil och aktiviteter.

Det dr en kommungemensam beredningsgrupp som behandlar alla ansok-
ningar om sponsring som Botkyrka kommun far samt utvérderar befintliga
sponsringsavtal.

Varfor en sponsringspolicy?

Policyn syftar till att klargora vad sponsring dr, hur och varfor vi ska arbeta
med sponsring i Botkyrka kommun och de heldgda kommunala bolagen samt
vilka vara grundprinciper dr for sponsring.

Vad ar sponsring?

Sponsring ér en affarsméssig metod for kommunikation och marknadsforing.
Sponsorn koper sig ritten att associera sig med en verksamhet eller en forete-
else, till exempel ett evenemang, en organisation eller ett projekt.
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Med sponsring menar vi ocksa ett ekonomiskt samarbete som innebér att en
part stodjer en annan part med pengar, varor eller tjanster mot nagon form av
motprestation och med forvéntningar av ndgon form av effekter.

Sponsring ér inte detsamma som vélgdrenhet eller bidrag. Det handlar inte
heller om stdd for att en verksamhet ska finnas till. Sponsring ar heller inte ett
langsiktigt ekonomiskt dtagande.

Sponsring kan gd 1 tvd riktningar, dels kan en extern aktor sponsra Botkyrkas
kommunala verksambhet, dels kan Botkyrka kommun eller ndgot av de kom-
munala bolagen sponsra en extern aktdr. Den hér policyn reglerar bada typer-
na av sponsring.

Vem vander sig policyn till?

Den hir policyn vander sig till tva grupper.

1. Du som &r medarbetare i Botkyrka kommun och dess heldgda bolag som
arbetar med eller Gvervéger att arbeta med sponsring, bade att ta emot och
ge sponsring.

2. Du som representerar en extern aktdr som vill sponsra eller bli sponsrad
av Botkyrka kommun.

Syftet med Botkyrka kommuns sponsring

All sponsring som vi i Botkyrka kommun engagerar oss i ska syfta till att
starka Botkyrkas varumairke.

Grundférutsattningar for sponsring — starka Botkyrkas varumarke

Det finns flera grundforutsittningar som ska uppfyllas for att Botkyrka kom-
mun ska sponsra eller bli sponsrad.

En grundforutsittning ar att sponsringen ska stérka bilden av Botkyrka och
vart varumarkeslofte langt ifran lagom - en kontrastrik och kreativ motes-
plats.

Sponsringen ska ocksa stirka Botkyrkas dvergripande position som:
e en upplevelsekommun med fokus pé kultur, natur och idrott och/eller
e cn av Sveriges mest kreativa kommuner.

Sponsringen ska stodja Botkyrka att bli:
e Kklimatsmart,
hallbart,
jamstélldhet,
interkulturellt samt
fritt frdn alkohol, droger och doping.
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All sponsring ska:
e vara till gagn f6r Botkyrkaborna och kommunens personal
e nytta for Botkyrka som plats och kommun.
e préglas av ett starkt ambassaddrskap och bygga pd ménniskors berat-
telser och engagemang for varumairket Botkyrka

Botkyrka kommuns sponsringsmodell

Botkyrka kommuns modell innebér att sponsringen ska ge négot tillbaka till
alla inblandade och leda till ett resultat som kan métas mot fordefinierade
mal.

Det &r viktigt att proportionen mellan sponsringsbelopp och motprestation dr
rimlig. Botkyrka kommun kraver att motprestationerna fran den som far
sponsring r tydligt beskrivna.

Vi strivar efter en balans mellan exponering av Botkyrkas grafiska profil och
ett aktivt engagemang fran den som Botkyrka sponsrar eller den som Bot-
kyrka blir sponsrad av.

Nar vi som Botkyrka kommun blir sponsrad

Vi bedomer hur vél den externa partens verksamhet, projekt eller evenemang
uppfyller Botkyrka kommuns grundldggande forutsittningar for sponsring.

Vi bedomer ocksa vilka motprestationer och resurser som sponsringsenga-
gemanget skulle krdva och dess rimlighet i forhallande till effekterna.

Vi sdkerstiller att sponsringen inte kommer att inkrdkta pa politikernas hand-
lingsutrymme eller kommer att paverka verksamhetens mal eller objektivitet

negativt.

Vi tolererar inte externa parters krav pé inflytande eller medbestdmmande
over var verksamhets innehéll eller beslutsprocess.

Vi sdkerstiller att sponsringen inte kommer att medfora att kommunens upp-
handlingsverksamhet ifragasitts.

Vi ser till att sponsringen inte orsakar risk for misstanke om muta eller otill-
borliga syften.

Vi tilldmpar inte sponsring sa att var verksamhet blir beroende av den.

Vi tar inte emot sponsring vid myndighetsutdvning.
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Sa bedomer vi externa sponsringsaktorer

Alla Botkyrka kommuns sponsringssamarbeten ska priaglas av 6ppenhet.
Botkyrkas invanare och medierna ska kunna granska dem utan att det mins-
kar tilliten och fortroendet for Botkyrka kommun eller var verksamhet.

Vi sékerstiller:

e att den externa aktorens verksamhet drivs seriost

e att den externa aktorens verksamhet dr forenlig med kommunens vér-
deringar,
att den externa aktoren foljer marknadsforingslagen,
om och 1 sa fall vilka andra som den externa aktoren far sponsring av
eller ger sponsring samt

e att den externa aktoren har kollektiv avtal..

Vi tar inte emot sponsring fran:
e politiska partier eller religiosa organisationer,
e externa parter som bedriver verksamhet som uppenbart skadar ménni-
skor eller milj6, exempelvis tobaks- och alkoholtillverkare, eller
e externa parter vars verksamhet kranker personer i strid mot diskrimi-
neringslagen (2008:567).

Ovriga avgriansningar

Viundviker att sponsra enskilda individer for att vi &r medvetna om riskerna
med att bygga associationer mellan vért varumérke och enskilda individers
handlingar.

Vi gér inte in 1 sponsringsprojekt om tid eller andra resurser saknas for att
forverkliga projektets potential.

Nar du vill bli sponsrad av Botkyrka kommun

For att bli sponsrad av Botkyrka kommun krivs att du som representant for

en extern aktdr gor en skriftlig ansdokan. Beskriv pa vilka sétt verksamheten,

projektet eller evenemanget:

e lever upp till Botkyrka kommuns grundforutsittningar for sponsring,

e  vilka aktiviteter ni planerar

e nyttan och effekterna som Botkyrka kommun kan {4 genom sponsringen
samt

e vilka andra eventuella sponsringspartners ni samarbetar med.

Ansvar och beslutsnivaer

Det dr en kommungemensam beredningsgrupp som behandlar alla ansok-
ningar om sponsring samt utvérderar befintliga sponsringsavtal. Kommundi-
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rektoren bestimmer gruppens sammansittning, i vilken minst en representant
for kommunikationsomradet ska inga.

Beredningsgruppen behandlar ansdkningarna tva ganger per 4r, 1 januari och
september, eller vid sdrskilda behov. Gruppen ldmnar sedan ett underlag till
kommunstyrelsen for beslut.

Beslut om sponsring

Kommunstyrelsen fattar beslut om sponsring éver 100 000 kr och i fragor
som géller forsdljning av kommunala verksamheters namn. Vid summor un-
der 100 000 kr kan beredningsgruppen fatta beslut.

Berord forvaltning fattar beslut om forvaltningen ska ta emot sponsring av
kommunal verksamhet vid summor upp till 50 000 kr. Vid summor éver 50
000 kr eller vid forséljning av kommunala verksamheters namn skall fragan
beredas 1 beredningsgruppen.

Beslut om bolagens sponsring sa lange de foljer de styrdokument som har
faststallts av kommunledningen

De kommunala bolagen skoter sin sponsring inom sin verksamhet.

Avtalsreglering

Botkyrka kommun skriver i férsta hand sponsringsavtal som &r ettariga. Se-
dan utvirderar vi avtalet och dess effekter, darefter kan vi eventuellt teckna
ett nytt avtal. Om vi skriver avtal som dr ldngre &n ett ar sd utvirderar vi 4ndé
avtalet arligen.

Om ett evenemang eller arrangemang stills in ska eventuell sponsring aterbe-
talas. Det samma géller for externa aktorer som upphor med verksamhet un-
der tiden for gillande sponsringsavtal eller bryter mot grundfrutséttningarna
som finns beskrivna i policyn

Botkyrka kommun forbehéller sig ocksa rétten att i varje enskilt fall avboja
eller avbryta ett sponsorsamarbete av etiska skil eller av de skél som anges i
lagtexterna nedan.

Skriftliga sponsringsavtal

Sponsorkontrakt ska alltid upprittas mellan parterna for att faststilla syfte,
omfattning och parternas aliggande gentemot varandra.
Avtalet bor innehélla foljande:

e namn, adresser och organisationsnummer,

¢ kontaktpersoner,

e syftet med sponsringen,
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aktiviteten och motprestationen,

sponsorns atagande,

mottagarens atagande,

avtalstid,

ansvar vid instéllda evenemang,

uppfoljning och utvérdering,

formen for uppsdgning av avtalet och om forutsittningarna forandras
samt

e formen for 16sning av eventuell tvist om avtalets tillimpning.

Uppfdljnings- och utvarderingsrutiner

Diarifor alla sponsringsavtal pa ett enhetligt sétt och redovisa samtliga kost-
nader och intdkter pa intdkts- och kostnadsslag avseende sponsring. P4 sé sétt
mdjliggor vi en god uppfoljning och utvérdering.

Utvérdera nyttan och effekterna av samtliga sponsringssamarbeten innan be-
slut fattas om forlangning av avtalet. Utvirderingen ska ske 1 form av en
tjédnsteskrivelse som ska diarieforas tillsammans med avtalet.

Lagar som beroér sponsring

Det finns inte nagon sérskild lag eller forordning som definierar vad som me-
nas med sponsring eller som reglerar hur sponsring ska hanteras. Det finns
heller ingenting i lagstiftningen som uttryckligen forbjuder sponsring inom
offentlig verksamhet.

Nedan redovisas exempel pa lagstiftningar som kan anses utgora begréns-
ningar inom sponsringsomradet.

Regeringsformen

Kommunerna dr bundna av objektivitetsprincipen som dr grundlagsfast i re-
geringsformen. Kommunerna ska behandla alla lika infor lagen samt iaktta
saklighet och opartiskhet i sin verksamhet. Av detta foljer att kommunen inte
genom sponsring far utsitta sig for sdidan paverkan att objektiviteten kan ifra-
gasattas.

Kommunallagen

Sponsringen far inte paverka eller inskrdnka det politiska handlingsutrymmet.
Sponsringen fér alltsa inte forknippas med villkor som paverkar verksamhet-
ens mal, inriktning, omfattning och kvalitet. Avgdrande fér om kommunen
kan ta emot sponsring dr vilka villkor sponsringen ar forknippad med. Villko-
ren far inte medfora ett beroendeforhillande till sponsorn. Samarbetet mellan
kommunen och néringslivet far inte heller innebéra ett otillatet stdd till ett en-
skilt foretag.
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Lagen om offentlig upphandling (LOU)

Avtal om sponsring med varor eller tjinster ska i vissa fall upphandlas enligt
LOU. Upphandlingsskyldigheten intrader da sponsorn bidrar med varor eller
tjénster till en upphandlande enhet och i gengéld av enheten fér varor eller
tjénster, sa kallat barteravtal eller kontanta medel. Om avtalet om leverans av
varor eller tjanster dr utan forpliktelser for den upphandlande enheten, utgor
varorna eller tjénsterna en gava, vilken inte omfattas av reglerna i LOU. Att
en upphandlande enhet endast atar sig att upplysa om att en leverantdr spons-
rar den upphandlande enheten med varor eller tjénster, innebédr normalt inte
att avtalet innehéller forpliktelser for enheten. Sponsring med endast kontanta
medel omfattas inte av reglerna i LOU.

Marknadsféringslagen

Marknadsforingslagen géller om ett sponsringsavtal leder till kommersiell re-
klam. Enligt marknadsforingslagen ska all marknadsforing utformas enligt
god marknadsforingssed.

Speciallagstiftning

Det finns en méingd speciallagstiftningar inom kommunal verksamhet. En
allmén begriansning med sponsring dr att sddan inte bor forekomma vid myn-
dighetsutévning.

Lagkrav for de kommunala bolagen

Nar det géller de kommunala bolagen tillkommer dven skattelagstiftningens
regler kring vad som krédvs for att sponsringen ska vara avdragsgill 1 bolagets
verksamhet. For att sponsring ska vara en avdragsgill kostnad krivs att den
utgor en driftkostnad i ndringsverksamheten. Sponsorn maste fa nagot i mot-
prestation som kan verka resultatfrimjande i ndringsverksamheten. Har far
sponsoravtalet stor betydelse for att avgdra vilka motprestationer sponsorn
har fatt genom sponsringen. Motprestationerna marknadsvarderas och foreta-
get far bara avdrag for viardet av motprestationerna.

Tillfdlliga kriterier for sponsring

- Foreningar och verksamheter i Botkyrkas ska kunna soka och erhalla sponsring for virtuella
evenemang utan fysisk plats. Detta under forutsittning att de uppfyller grundkriterierna for
sponsring som redovisats ovan.

- Sponsring frén Botkyrka kommun ska ha med ett evenemang att géra och utgér inte for om-
kostnader som till exempel resekostnader. For omkostnader finns mojlighet at ansoka om for-
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eningsstod.

- Sponsring for ett evenemang kan utbetalas tre ménader fore det att evenemanget dger rum.
Blir evenemanget instillt behdver pengarna inte betalas tillbaka, men ingen ny sponsring ut-
gér for ett evenemang som skjuts framat i tiden. I samband med anskan om sponsring ska ett
alternativt datum anges da evenemanget kan dga rum kommande ar, i fall det ursprungliga da-
tumet maste skjutas fram.

- Botkyrka kommun ska synliggéras i samband med de evenemang som kommunen sponsrar.

Malet med de tillfalliga kriterierna r att tydliggdra att foreningar och verksamheter 1 Botkyr-
kas ska kunna soka och erhélla sponsring for andra typer av evenemang 4n de som anordnas
pa en fysisk plats i kommunen. Verksamheterna ska dessutom kunna séka sponsring for eve-
nemang som dger rum ldngre fram i tiden, trots stor osdkerhet kring om evenemangen kan
genomforas under rddande pandemi.

De tillfélliga kriterierna ska gélla under pandemin och framtill senast 2022-12-31. Om pan-
demi fortsétter att gélla kan ett forlingningsbeslut tas.



